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Informationen zur Studie

Wie stark sind die Top 200 Anbieter mit den meisten Anzeigen zu 

Versicherungs-Keywords bei Google und YouTube vertreten?

In welchen Produktkategorien werben die Anbieter?

Welche Anbieter erreichen besonders häufig vordere Platzierungen?

Welche Anbietergruppen sind bei Paid Search am aktivsten? 

Mit welchen Klickargumenten und Vorteilen arbeiten die Anbieter, an welche 

Zielgruppen wenden sie sich? 

Wer sind die Benchmarks bei Google und YouTube?

Welche Anzeigenstrukturen sind branchenüblich?

Nutzwert der Studie:
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Informationen zur Studie

200 Anbieter von 

Versicherungen:

▪ … 

▪ adac.de

▪ adam-riese.de

▪ admiraldirekt.de

▪ agila.de

▪ …

▪ huk24.de

▪ ikk-classic.de

▪ … 

▪ wertgarantie.de

▪ wgv.de

▪ wuerttembergische.de

▪ …

Anzeigenvergleich und Gesamtränge von 200 Anbietern von Versicherungen

in der Anzeigenform Textanzeigen bei Google und YouTube

24/7-Monitoring über 12 Monate für 4 Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten 

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral

Nutzen: Benchmarks Anzeigenplatzierung, 

inhaltliche Impulse für Anzeigeninhalte

Nutzen und Umfang der Studie:
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24/7 Monitoring, 
stündlich

9 Anbieter-
gruppen

2 Ad-Types

200

Advertiser

4 Produkt-
kategorien

zahlreiche
KPIs

mehrere 
Recherche-
standorte

100
Keywords

Informationen zur Studie

Analyseparameter:
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Anzeigen der 
Anbieter von 

Versicherungen

Informationen zur Studie

Konzeption:

Google 

Textanzeigen

YouTube 

Textanzeigen

Rankings mit 
Top 200 Anbietern
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Informationen zur Studie

Forschungsdesign:

Auf Basis von 100 Keywords der Branche erfasst der Webcrawler über zwölf Monate hinweg die Anzeigen auf Google und YouTube. Diese 

werden von den Marketinganalysten ausgewertet, bewertet und zu einem Gesamtranking sowie diversen KPIs verdichtet. Die Studie wurde 

objektiv, unabhängig und neutral erstellt und ist im Februar 2024 erschienen. 

Preis der Studie: Die 85 Seiten umfassende Studie kostet 4.600 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer.

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: 

200 
Anbieter von 

Versicherungen

4 
Produktkategorien: 

Krankenversicherung, 

Lebens-/Rentenversicherung, 

Rechtsschutzversicherung, 

Sachversicherung

100
Keywords sind der 

Input für die 

Anzeigenerfassung

9 
Anbieter-

gruppen

12 
Monate lang 

wurden mehrmals 

täglich Anzeigen in 

der Branche 

erfasst
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbieter präsentieren

sich stark bei Textanzeigen?

Welche Dynamik zeigen die 

Anzeigenschaltungen im Zeitverlauf?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Produkte werden von 

den Anbietern beworben?

Wer sind die Benchmarks

in den Produktkategorien?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Landingpage-Typen 

werden bevorzugt genutzt? 

Welche Infos beinhalten

die Anzeigen-Kopfzeilen?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Mit welchen Motiven verschaffen

sich die Anbieter Aufmerksamkeit?

Welche Vorteile 

kommunizieren die Anbieter?
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